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�
Un établissem

ent public national (EPIC) créé par le Pacte de relance 
pour la Ville 

�
Un rôle de prom

oteur, d’investisseur et de gestionnaire 

�
À défaut d’initiative privée pour des raisons juridiques, 
économ

iques ou de calendrier 

�
Dans la géographie priorisée de la politique de la ville (Q

PV ou 
PNRQ

AD) 
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LES 10 CRITÈRES DE RÉU
SSITES 

�
(ré

)U
n

ificatio
n

 d
e

 la propriété  
�

D
é

se
n

clave
m

e
n

t et o
u

ve
rtu

re
 du pôle com

m
ercial sur l’extérieur 

�
P

arkin
gs dédiés au com

m
erce 

�
En

viro
n

n
e

m
e

n
t (sécurité, m

ixité de populations) 
�

R
e
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n
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 d
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�
M
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o

u
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�
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 d
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�
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�
G

e
stio

n
 d

e
 te

rrain
 : suivi, écoute et…

 ferm
eté 

�
P

arte
n

ariat local fort (urbanism
e, financier, sécurité et am

énagem
ent) 

 



Q
U

ELQ
U

ES CHIFFRES…
 



Pôle des m
étiers d’art à Pantin (93) 

P
ôle artisanal B

ruay-S
ur-l’Escaut (59) 

EXEM
PLES D’IN

TERVEN
TIO

N…
 



La C
hapelle S

t Luc (10) 

B
ourgoin Jallieu (33) 

C
halon-Sur-S

aône (71) 

R
om

ans-S
ur-Isère (26) 



3 – « M
AN

AG
ER DE CEN

TRES » CHEZ EPARECA 

�
4 M

anagers de centres répartis sur la France pour gérer 40 sites en 

exploitation 

�
Les m

issions :  
¾

C
om

m
ercialiser 

les 
locaux 

vacants 
(prospection, 

m
ise 

en 
place 

de 
supports 

de 

com
m

unication, négociation et rédaction du bail), 

¾
Ê

tre le référent du centre pour les com
m

erçants en place et les partenaires locaux (V
ille, 

P
réfecture, C

C
I, ..), 

¾
A

ssister 
les 

associations 
de 

com
m

erçants 
dans 

leurs 
actions 

d’anim
ations 

du 
pôle 

com
m

ercial. 
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Q
uand? 

¾
Avant la livraison des locaux (entre 6 à 9 m

ois avant la réception) 

¾
En cours d’exploitation du centre (à la récupération des clefs du local) 

C
om

m
ent rechercher un candidat? 

¾
Les com

m
erçants et les habitants du quartier 

¾
La m

unicipalité 

¾
Les annonces Internet (site E

pareca, Le Bon C
oin, …

) 

¾
Les cham

bres consulaires 

C
om

m
ent choisir le « bon candidat »? 

C
haque candidat doit rem

plir un dossier de candidature qui est étudié et validé par un com
ité de 

sélection regroupant :  

¾
La Ville 

¾
Les C

ham
bres C

onsulaires 

¾
La P

réfecture 

¾
E

pareca 
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D
onnées clés : 

¾
S

aisine par la ville : 16/09/2004 

¾
M

ise en étude : 14/12/2004 

¾
M

ise en production : 20/12/2005 

¾
Livraison des locaux aux com

m
erçants : 12/2010 

¾
M

ise en exploitation : 01/2011 

¾
S

C
I Foncièrem

ent Q
uartier propriétaire du site le 09/02/2016 

¾
6 com

m
erces en activité (dont 1 superm

arché)  

¾
3 bâtim

ents, sur une surface totale de 1750 m
²  
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w
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w
w

w
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com
pte Tw

itter 


