SAINT:

CHAMOND

Artisanat, commerce de proximité
et quartiers fragiles : quelles
opportunités de developpement

Le projet de développement du commerce
et du centre-ville de Saint-Chamond



Le contexte du centre-ville

80 000 personnes a moins

Un réel de 10 minutes

pote ntiel de * Des revenus plus élevés en

: périphérie
développement

Revenu du 1° décile 50%
inférieure a la moyenne
nationale (6 667€)
Quartier classé en QPV

U :
ne Zone de chalandise 400 commerces
Importante . ;Jne oﬁ;.r::,allmentalre
e qualité
Un pdle de restauration

Une offre commerciale
structurée

52% d’évasion commerciale
* Des poles commerciaux
concurrents (L'Horme,
Givors, St-Etienne, Lyon)

Un environnement Accessibilité routiere
marchand attractif 2000 places de
stationnement
Un marché renommé

Un projet de

dévelo L
13% de locaux vacants en PPement ambitieyx

centre-ville
18% surla rue dela
République

ZAC Novaciéries et pole
de loisirs « Hall in One »
* Renouvellement urbain
(PRIR)

* Production d’une offre
nouvelle d’habitat




La stratégie de développement du coeur

de ville
Une approche globale : Des dispositifs croisés :
Restructurer l'offre d’habitat
publique/privée

Contrat

=>» Etude urbaine et plan guide
(Novae/Synergie)

Redynamiser 'activité commerciale

=» Diagnostic (CCI/CMA), assistance a
maitrise d’'ouvrage commerce (JLL)

Plan
facades

@

Améliorer la qualité et l'intensité d’usage
(espace public, éclairage, fagades...)

=>» Etude et programme d’aménagements
(Big Bang/Studio By night)



Création d’un plan de merchandising de
I’hypercentre marchand
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Signalétique
commerciale

Prioriser les
acquisitions
immobilieres

Calibrer la prospection
d’enseignes /
indépendants



La maitrise fonciere pour relancer le commerce

Préemptions + achats amiables

murs commerciaux
& fonds de commerces

Lutter contre la mono- Impulser une dynamique
activité d’investissement
Eviter les concepts peu Attirer de
qualitatifs nouveaux concepts

Maitriser les usages
a long terme



La maitrise fonciere pour relancer le commerce

(suite)

1 M € d’achat & travaux de requalification prévus
sur 3 ans

Dépobt d’'un dossier FEDER

Point d'étape des achats :
_ 6 baux commerciaux

- 3 locaux acquis

O | e e

! y l -::5.3‘;" 3
« #Saint-Chamo

200 m?
Privé (mandat JLL)



i erces
Des actions pour attirer de nouveaux comm

Actions de
prospection

SAINT-CHAMOND,

P R 0 J E 'I'S | LOCALCOMMERCIALOISPOMIBLE A SANT-CHAMONDY B
URBAINS

ENTREE DE VILLE. HALLIN 1
PARC NOVACIERIES . PLATEFORME Ecnuﬂ;!sluui
SECTEUR REPUBLIQUE . SAINT-PIER
HOTEL-DIEU. QUARTIERS

Accueil  Le concep

‘ﬁp RATION '
Ma boutigue ;
|

ESSa

Accueil / Ry ne-Alpes / Saint-Chamong

Boutique 3 I'essaj St-Chamond m
Saint. -Chamong lance sa Boutique a l'essalt
Superficle : 40m*
Pendant 6 mois, confrontez Type : Boutique
marché, découvr 5

57 Rue de Ia République
compétences | 42400 Sam(»chamond

otre projet de ¢

ommerce a la réalité dy
€2 le métier

de commercant et déveioppez vos

Ma Boutique  fessai Saint.Chamond, c'est

Un local commercial ge

40 men plein centre-ville 4 joyer négocié Possibilité de vente Ephémere /
bail courte durée
on dentreprise et des partenaires locaux

270 €/ mois

Nom bailleur :

- Un accompagnement 4 ta créati
3 vos cétés (banque, assureur )

Untest granceur nature pendant mois

Ville de Saint-Chamonad



